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Presseinformation vom 11. August 2026 
 
M.O.W. 2026 vom 20. bis 24. September  

Neues Outdoor-Segment M.O.W. olé – 
Outdoor.Living.Event feiert Premiere 

Outdoor Living entwickelt sich vom saisonalen Sortiment zum festen 
Bestandteil moderner Wohnkonzepte. Terrassen, Balkone und Gärten 
werden zunehmend als vollwertige Lebensräume gestaltet – mit dem 
gleichen Anspruch an Design, Komfort und Funktionalität wie im 
Interior-Bereich. Diesem Wandel trägt die M.O.W. Rechnung und 
erweitert ihr Messeangebot um ein eigenständiges Outdoor Segment: 
M.O.W. olé – Outdoor.Living.Event feiert im September 2026 Premiere. 

Mit dem neuen Format schafft Europas führende B2B-Messe für Möbel und 
Wohnen eine Plattform, die den interessanten Outdoor-Markt gezielt in den 
Fokus rückt. Hersteller, Handel und Einkäufer erhalten einen kompakten 
und kuratierten Überblick über innovative Produktwelten, starke Marken 
und zukunftsweisende Sortimentskonzepte. 

Unter dem Leitgedanken „Indoor wird Outdoor“ zeigt M.O.W. olé aktuelle 
Entwicklungen und marktreife Konzepte, dabei werden innerhalb der 
Messepräsentation die fließenden Übergänge zwischen Indoor- und 
Outdoor-Welten erlebbar, da die Präsentation in den Hallen 21 und 22.1 
erfolgt. So entstehen inspirierende Wohnbilder, die zeigen, wie Innen- und 
Außenbereiche heute zu einem ganzheitlichen Lebensraum verschmelzen. 

Neue Marken, starke Sortimente und namhafte Hersteller 

Zur Premiere präsentieren sich zahlreiche Unternehmen aus dem Outdoor-
Bereich. Mit dabei sind unter anderem: 4 Seasons, Backyard, Barlooon, 
Brafab, DekoVries, Domo Outdoor, Gosch Lounge, Grandsoleil, 
Hartman, IGAP, Kamo, La Siesta, LiRo, Masuria, MB-Outdoor, Müsing, 
NerTes, Niehoff Garden, Ploss, Richbond, Runi Design, Sens-Line, 
Sonnenpartner, Venture Design und Zebra. Das Spektrum reicht von 
Outdoor-Möbeln und Loungesystemen über Dining-Kollektionen, 
Accessoires und ergänzenden Lifestyle-Produkten.  

Darüber hinaus zeigen Unternehmen wie Acht & Acht, DC Living, 
Designlink, Direct4Home, Furniture & Wood, House Nordic, Lalee, 
Metallbude, Monteforte, Primavera, Probell, Sits, Tradepoint, 
Vogelsänger und Zuiver aus dem Gesamtangebot ihr Outdoor-Sortiment.  
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Damit bildet M.O.W. olé die gesamte Bandbreite des modernen Outdoor 
Living ab und eröffnet dem Handel neue Perspektiven für ein 
Marktsegment mit hoher Dynamik. Neben dem klassischen Möbelhandel 
spricht das Angebot gezielt Gartenfachhändler, Objekteinrichter und 
projektorientierte Entscheider an. 
 
Kerstin Treichel, Projektverantwortliche zur Premiere von M.O.W. olé: 
„Outdoor Living hat sich vom saisonalen Gartenthema zu einem festen 
Bestandteil moderner Wohnkonzepte entwickelt. Mit M.O.W. olé greifen wir 
diese Entwicklung auf und schaffen eine Plattform, die die Grenzen 
zwischen Indoor und Outdoor sichtbar auflöst. Unser Ziel ist es, dem 
Handel Inspiration und konkrete Impulse für zukunftsfähige Sortimente zu 
geben – mit starken Marken, innovativen Konzepten und einem Format, 
das den Austausch zwischen Industrie und Handel fördert.“ 
 
Bernd Schäfermeier, Geschäftsführer der Messe Ostwestfalen: 
„Mit M.O.W. olé schaffen wir einen weiteren starken Anlass für den Besuch 
der M.O.W. Das neue Outdoor-Segment bringt frische Impulse, eine neue 
Optik und noch mehr Inspiration auf die Messe. Unser Anspruch ist es, 
unseren Besuchern jedes Jahr neue Perspektiven und zusätzliche 
Geschäftschancen zu bieten. M.O.W. olé steht genau dafür – und 
unterstreicht einmal mehr unsere Überzeugung: Messe ist hier!“ 
 
Mit M.O.W. olé erhält der Outdoor-Markt erstmals innerhalb der 
M.O.W. eine eigenständige Bühne – und damit einen neuen Treffpunkt 
für Ideen, Inspiration und Geschäft. 
 
Save the Date: M.O.W. 20.–24. September 2026! 
 
M.O.W. auf einen Blick:  

• Führende Möbelmesse Europas 
• Einzigartiges Messekonzept 
• Marken & Möbel für jeden Wohnbereich 
• Alle Preislagen & Vertriebsformen 
• 60 % internationale Aussteller aus über 40 Ländern 
• Über 40 % internationale Fachbesucher aus mehr als 60 Nationen 
• 17 Hallen und 85.000 m² im Messezentrum Bad Salzuflen 
• Kostenfreier Service: Eintritt, Parken, WLAN, Verköstigung in den 

Messerestaurants, Shuttle-Service zwischen den Messehallen 
sowie regelmäßige Shuttles zwischen M.O.W. in Bad Salzuflen und 
area30 in Löhne während der Messe von Sonntag bis Mittwoch  

• Zugang nur für Fachbesucher 

Weitere Informationen: www.mow.de 
Pressekontakt: Kaja Möller, Fon 040/36905290, kaja.moeller@waw-gruppe.de.  
Oder direkt bei der Messe Ostwestfalen, Fon 05222/9250-31, www.mow.de.  


