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M.O.W. 2025 Bilan de cléture du 29/09/2025

Le salon c’est ici — la confiance aussi!

Le M.O.W. 2025, qui a eu lieu au Messezentrum Bad Salzuflen du 21
au 25 septembre s’est terminé avec un bilan positif. Dans la bonne
humeur la branche passe en revue cinq jours intensifs de salon qui
ont montré de fagcon impressionnante : «le salon c’est ici !» - Non
seulement comme devise mais aussi comme sentiment
communautaire vécu. De méme, il a été évident : les rencontres,
impulsions et idées du salon ont libéré de nouvelles énergies et
renforcé la volonté de la branche de prendre un nouveau départ, tout
cela visibles dans les commandes et ordres concrets.

Les espoirs qu’on avait avant le salon ont été dépassés. Beaucoup de
discussions constructives, des définitions claires des problemes et des
commandes concrétes marquent le bilan. En dépit de la situation
macroéconomique qui est toujours difficile, le salon a suggéré une
ambiance de renouveau et de confiance. Cela se traduit également par le
fait que le M.O.W. 2025 est un lieu de réseautage et d’échange en ce qui
concerne les défis actuels. Le message «nous sommes tous dans le méme
bateau au-dela de toutes les frontieres » a été perceptible dans beaucoup
des halls. « Car sans engagement pas de chiffres d’affaires | »

Rayonnement international & qualité des visiteurs

L’internationalité a été de nouveau un signe distinctif du M.O.W : avec 558
exposants de 39 nations et une proportion internationale de 60 pourcents
le salon s’est présenté comme plateforme appropriée non seulement au
niveau européen mais aussi global. Les nations exposantes les plus fortes
aprés I’Allemagne ont été la Pologne, la Bosnie-Herzégovine, le Danemark,
les Pays Bas, I'ltalie, la France, la Chine, la Lituanie et la Turquie. En
comparaison avec 2024 il y avait 535 exposants de 40 nations. La
proportion internationale était aussi de 60 pourcents.

On a noté une forte participation des visiteurs venus de I'étranger. La
proportion internationale est montée a 43 pourcents, représentée par des
visiteurs professionnels d’un total de 61 nations. Le nombre des
visiteurs des Pays Bas, de la Belgique, de I'Autriche, de la France, de
I'ltalie, de la Suisse et des pays scandinaves a augmenté de maniéere
significative. A part les grands distributeurs et chaines de magasins un
nombre remarquable de détaillants a trouvé le chemin de la Westphalie
orientale, parmi lesquels de nombreux spécialistes et distributeurs de
meubles n’appartenant pas a une association. Toutes les associations
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importantes et entreprises en ligne leaders étaient présentes, méme si
comités et groupements étaient plus petits. Par cela, le M.O.W. a confirmé
son r6le comme point de rencontre et navigateur de la branche.

Tendances & impulsions

Dans 17 halls et sur 85.000 métres carrés d’espace d’exposition le
M.O.W. a donné un apergu complet de toutes les gammes appropriées de
I'habitat — du domaine libre-service jusqu’aux gammes de qualité élevée de
la classe moyenne supérieure. Le salon a fourni des idées pour
fréquence et chiffre d’affaires réalisables immédiatement et a montré
I’habitat comme un événement Lifestyle avec beaucoup de facettes. Les
visiteurs ont vu des tendances de couleurs et de matériaux, du nouveau
cachemire blanc et des teintes chaudes, inspirées de la terre (de sable a
macchiato) jusqu’aux accents en terre cuite, bleu, vert et jaune. On a mis
au centre de l'intérét les ensembles de couleurs qui s’harmonisent — jusque
dans les moindres détails, comme pieds de canapé qui se marient avec
I'armoire — ainsi que des concepts personnalisables pour plus
d’individualité et aussi la multifonctionnalité avec une technique toujours
plus confortable.

En plus, formes organiques & transitions progressives ont été un sujet
important : les formes arrondies transforment les éléments d’armoire en
meubles de salon élégants et créent des transitions douces dans les
pieces congues de fagon ouverte. Les divans aux lignes courbes vous
invitent a la relaxation.

Chrome, des éléments en miroir, verre fumé ainsi que velours coételé et
tissu bouclette éveillent des associations rétros.

Un des sujets centraux, la durabilité de la production en passant par les
matériaux jusqu’au marketing. Des types de bois, certifiés fsc et pefc, des
matériaux recyclés, des substances non polluantes et une fabrication
régionale ont prouve la responsabilité de la branche. Parallélement la
digitalisation des aides a la vente progresse — du configurateur et du
service de conseil vidéo jusqu’au code QR qui fournit des informations
supplémentaires.

« olé — Outdoor.Living.Event »

Un point fort du M.O.W. 2025 c’était le feu vert donné pour le nouveau
segment Outdoor Living représenté par plus de 20 exposants dés cette
année. L'annonce de I'expansion 2026 sous le nom « olé —
Outdoor.Living.Event » a suscité un vif intérét. Dés maintenant il y a un
grand nombre de demandes. Par cela, le salon fournit une forte impulsion
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dans un marché en croissance qui réunit les mondes Indoor et Outdoor en
une expérience Lifestyle intégrale.

Importance de la région du meuble OWL

Le M.O.W. est le secteur clé et I'origine de la région du meuble de la
Westphalie Est-Lippe, qui pendant la durée du salon propose de nhombreux
salons internes tout autour du meuble, de la cuisine et des gammes
premium. Cette concentration montre I'importance de la région en tant que
cluster de meubles le plus fort de 'Europe. En méme temps le M.O.W. est
actuellement le seul salon du meuble important en Allemagne — avec un
concept clair, un excellent rapport colt-efficacité et un trés bon écho.

Base stratégique pour 2025/2026

La combinaison d’exposants habitués, d’exposants nouveaux
attrayants et de marques fortes signifient une haute valeur non seulement
pour le commerce mais aussi pour I'industrie. Par le positionnement de
cette année le M.O.W. 2025 marque de nouveau son importance
croissante : le M.O.W. est unique en Europe en ce qui concerne sa taille
et sa profondeur. Il unit tous les segments de prix, du premier prix
jusqu’a la classe moyenne supérieure, il couvre tous les canaux de
distribution, du commerce spécialisé jusqu’au « Online-Pure-Player »
et offre 'espace pour les grandes marques ainsi que pour les acteurs de
créneaux spécialisés — et, tout cela, sous un méme toit. Par cela, il offre
une base commerciale solide pour les affaires d’hiver imminentes et pour
'année prochaine qui sera novatrice pour la branche. Maintenant les
hommes politiques doivent veiller a ce que leurs promesses soient tenues
pour créer de la confiance — pour que le cap soit passé non seulement en
ce qui concerne I'achat de meubles. En plus un soulagement a court terme
est donné par le nouveau décalage du EUDR d’un an plus tard.

Le M.O.W. 2025 a démontré que la branche — en dépit de toutes les
incertitudes — est unie, donne de nouvelles impulsions et emprunte de
nouvelles voies. Elle a adopté un point de vue commun et manifesté :
I'avenir de I'habitat est individuel, multifonctionnel, durable et digital et- il
est créé en Westphalie orientale.

Le salon c’est ici! — Et c’est ici que la branche a prouvé de nouveau cette
année de facon impressionnante que Bad Salzuflen est le lieu approprié

pour I'échange, les affaires et l'inspiration.

Le prochain M.O.W. aura lieu du 20 au 24 septembre 2026.
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Informations ultérieures : www.mow.de

Contact de presse : Kaja Moller, tél. +49 40/36905290, fax +49 40/36905291,
kaja.moeller@waw-gruppe.de. Ou directement auprés de Messe Ostwestfalen,
tel. +49 5222/9250-31, fax +49 5222/9250-35, www.mow.de.



