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Zwischenbilanz vom 22. September 2026 
 
M.O.W. 2026 vom 20. bis 24. September  

Klares Signal für den europäischen Möbelmarkt 

Mit 620 Anbietern aus 52 Nationen bestätigt die Messe ihre starke 
Position im europäischen Möbelbusiness und entwickelt sich 
gegenüber dem Vorjahr erneut positiv. 2025 waren 558 Aussteller aus 
39 Ländern in Bad Salzuflen vertreten. Damit ist die M.O.W. 2026 nicht 
nur gewachsen, sondern vor allem internationaler geworden. 

Neben Deutschland zählen Polen, Dänemark und China zu den stärksten 
Ausstellernationen. Auch die Niederlande, Türkei, Bosnien-
Herzegowina, Italien, Litauen, Portugal, Spanien, Estland, Österreich 
und Serbien sind stark vertreten. Erstmalig dabei sind Länder wie 
Marokko, Pakistan, Taiwan, Thailand und Vietnam. 

Der Markt zeigt sich – die Industrie zeigt, was sie kann 

Die M.O.W. 2026 findet in einer herausfordernden Marktlage statt. Europas 
wichtigster Möbelmarkt Deutschland schwächelt, die Produktion ist 
europaweit nach wie vor leicht rückläufig, während sich der Konsum in 
einigen europäischen Ländern auf niedrigem Niveau stabilisiert. Umso 
wichtiger ist der persönliche Blick auf Produkte, Sortimente und Konzepte. 
In den Hallen zeigt sich das in konzentrierten Besucherbewegungen, 
intensiven Gesprächen und Präsentationen, die auf Inspiration, 
Sortimentsentscheidung und Verkauf ausgerichtet sind. 

Die Industrie zeigt dabei Innovationskraft und reagiert sichtbar auf die 
aktuellen Anforderungen des Handels. Neben bewährten Programmen sind 
neue Materialien, Funktionen, Farben, modulare Konzepte und 
differenzierte Sortimentsideen zu sehen. Produkte müssen heute mehr 
leisten: Sie sollen attraktiv, marktgerecht und absatzorientiert sein und 
zugleich neue Impulse setzen. 

Genau darin liegt die besondere Stärke der M.O.W.: Sie zeigt den Markt 
nicht abstrakt, sondern konkret auf der Fläche. Was verändert sich bei 
Sortimenten, Materialien, Funktionen, Farben und Wohnkonzepten? 
Welche Themen kommen? Was bleibt relevant? Und was lässt sich 
verkaufen? Die Antworten finden sich unmittelbar bei den Ausstellern und 
im Gespräch mit den Entscheidern. 

 



 
 

 
 

 
 
 

 

 2 

85.000 m² Marktüberblick – die Branchenmesse 

Auf 85.000 Quadratmetern in 17 Hallen bietet die M.O.W. die komplette 
Bandbreite der relevanten Wohnbereiche und Preislagen – vom 
Preiseinstieg bis zur oberen Mitte. Etablierte Anbieter, Spezialisten und 
Newcomer stehen dabei nebeneinander und schaffen einen konzentrierten 
Überblick über das aktuelle Angebot. 

Die Standpräsentationen machen diese Vielfalt unmittelbar erlebbar. Viele 
Aussteller zeigen nicht nur einzelne Produkte, sondern komplette 
Wohnwelten, Kombinationsmöglichkeiten und verkaufsorientierte 
Sortimentskonzepte. So entsteht ein Messebild, das Orientierung, 
Inspiration und konkreten Businessnutzen miteinander verbindet. 

Damit erfüllt die M.O.W. ihre Aufgabe und Rolle als „Die 
Branchenmesse“. Nirgendwo sonst in Deutschland oder Europa findet der 
Möbelhandel eine vergleichbare Konzentration, Vielfalt und 
Marktabdeckung! Die M.O.W. bringt die relevanten Anbieter und 
Sortimente an einem Ort zusammen und macht damit den europäischen 
Möbelmarkt in seiner Breite und Differenzierung erlebbar. 

Spiegelbild des Marktes – nah am Handel und nah am Konsumenten 

Die M.O.W. ist dabei mehr als eine Sortimentsschau. Sie ist ein Spiegelbild 
des Marktes. Denn Möbel sind Teil eines Lebensbereichs, der für jeden 
Menschen unmittelbar relevant ist: dem eigenen Zuhause. 

Das Zuhause ist ein wichtiges Umfeld des Menschen. Möbel schaffen 
Räume für Wohnen, Schlafen, Essen, Arbeiten, Rückzug und Begegnung. 
Daraus entsteht eine besondere Beziehung zwischen Produkt, Handel und 
Konsument. Entwicklungen im Möbelmarkt sind deshalb immer auch 
Ausdruck veränderter Lebenswelten und Bedürfnisse. 

Die M.O.W. macht diese Entwicklungen sichtbar. Sie bringt Industrie und 
Handel zusammen und schafft gleichzeitig den Blick darauf, was den 
Konsumenten künftig erreichen soll. Diese Nähe zum Markt und zum 
realen Geschäft gehört zu den wesentlichen Qualitäten der Messe. 

Besucherbewegung: Sehen, sprechen, entscheiden 

Die Besucherbewegung unterstreicht den Charakter der M.O.W. als reine 
B2B-Arbeitsmesse mit hoher Qualität. Einkäufer und Entscheider nutzen 
die Messetage für gezielte Rundgänge, Gespräche mit bestehenden 
Lieferanten und die Suche nach neuen Geschäftspartnern. 
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In den Hallen geht es um konkrete Themen: Ware und Materialtrends 
sichten, vergleichen, verhandeln, Exklusivitäten sichern, neue Konzepte 
kennenlernen und Entscheidungen vorbereiten. Der optimierte Rundlauf 
unterstützt dabei die Orientierung und sorgt für kurze Wege. Die M.O.W. 
bleibt damit eine Messe, auf der nicht nur geschaut, sondern gearbeitet 
und Geschäft gemacht wird. 

Kontinuität schafft Orientierung 

Dass die M.O.W. diese Rolle seit über 40 Jahren ausfüllt, ist gerade in 
einem bewegten Markt ein wichtiger Wert. Kontinuität schafft Orientierung. 
Aussteller und Besucher wissen, dass es diesen Ort, diesen Termin und 
diese Plattform gibt – unabhängig davon, wie sich die konjunkturelle Lage 
gerade darstellt. 

Über 40 Jahre Stabilität schaffen Stärke und Sicherheit. Gleichzeitig 
bedeutet Kontinuität bei der M.O.W. nicht Stillstand. Die Messe entwickelt 
ihr Angebot weiter, nimmt neue Themen auf und bleibt nah an den 
Veränderungen der Branche. Aktuelle Beispiele dafür:  

M.O.W. olé: Outdoor Living rückt näher ans Wohnen 
 
Mit M.O.W. olé erweitert die M.O.W. 2026 ihr Angebot um das Segment 
Outdoor Living. Die neue Plattform zeigt Outdoor nicht als isoliertes 
Gartenthema, sondern als selbstverständliche Erweiterung moderner 
Wohnwelten. Sowohl die gezeigte Ware als auch ihre Präsentation 
bereichern das Messebild und erweitern die Sortimentsvielfalt der M.O.W. 
um einen zunehmend relevanten Wohnbereich. Terrasse, Balkon und 
Garten werden zunehmend als zusätzliche Lebensräume verstanden – mit 
Ansprüchen an Design, Komfort und Qualität, die denen des Interieurs 
entsprechen. M.O.W. olé macht diese Entwicklung sichtbar und eröffnet 
neue Sortiments- und Geschäftschancen für Möbelhandel, 
Gartenfachhandel und weitere Vertriebsformen. 
 
M.O.W. Input: Lösungen für das Möbelbusiness 
 
Mit M.O.W. Input richtet sich erstmals eine eigene Plattform an die 
Branchen-Dienstleister. Anbieter aus Bereichen wie Services, 
Digitalisierung, Logistik und weiteren relevanten Geschäftsfeldern 
ergänzen das klassische Möbelangebot. 
Damit erweitert die M.O.W. ihren Anspruch als Businessplattform: Nicht nur 
Ware und Sortimente stehen im Mittelpunkt, sondern auch Lösungen, die 
den Handel und seine Prozesse unterstützen. 
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M.O.W. und area30: Wohnen und Küche rücken zusammen 

Ein besonderes Zeichen für die Stärke des Standorts Ostwestfalen ist die 
Kooperation mit der area30 in Löhne. 2026 verbindet erstmals ein 
regelmäßiger kostenloser Shuttle die beiden Messezentren. Damit rücken 
nicht nur zwei starke Branchenveranstaltungen näher zusammen, sondern 
auch zwei zentrale Lebens- und Einrichtungswelten: Wohnen und Küche. 

Gut 750 Unternehmen bilden gemeinsam ein außergewöhnlich breites 
Angebot für die Einrichtungsbranche. Die Kooperation macht die Region zu 
einem konzentrierten Treffpunkt für Fachbesucher und zeigt zugleich, 
welche Kraft entsteht, wenn starke Partner zusammenarbeiten. 

Austausch nach dem Messetag – gerade jetzt wichtig 

Auch jenseits der Messestände bleibt der persönliche Austausch ein 
wesentlicher Bestandteil der M.O.W. Gerade in einer Zeit, in der Märkte, 
Vertriebswege und Anforderungen an die Branche in Bewegung sind, 
gewinnt die direkte Begegnung an Bedeutung. 

Die M.O.W. schafft dafür den Rahmen – auf der Fläche, im Gespräch und 
beim gemeinsamen Austausch anlässlich der Messeparty am Dienstag, 
sponsored by Mazing & Salitos. 

M.O.W. überzeugt trotz Marktlage 

Die M.O.W. 2026 zeigt eine starke Ausstellerbasis, wachsende 
Internationalität und eine Industrie, die auch unter anspruchsvollen 
Marktbedingungen mit neuen Ideen, Produkten und Konzepten auftritt. 
Gleichzeitig bestätigt die Atmosphäre in den Hallen die besondere Stärke 
der M.O.W.: Hier treffen Menschen auf Menschen, Ware auf Nachfrage 
und Ideen auf konkrete Geschäftschancen. 

Die Zwischenbilanz ist damit auch eine Bestätigung von Konzept, Auftritt, 
Kontinuität und Marktnähe. Die M.O.W. überzeugt trotz der aktuellen 
Marktlage, weil sie ihre Aufgabe erfüllt: Sie bringt die Branche 
zusammen, bildet den Markt ab, schafft Orientierung und zeigt 
konkrete Perspektiven für das Geschäft. 

M.O.W.-Chef Bernd Schäfermeier: „Eine Messe beweist ihren Wert nicht 
dann, wenn der Markt einfach ist, sondern wenn sie auch in schwierigen 
Zeiten Orientierung gibt. Genau das erleben wir in diesen Tagen in Bad 
Salzuflen. Die M.O.W. zeigt, was die Industrie kann, was der Handel sucht 
und wohin sich das Wohnen entwickelt. Über 40 Jahre Kontinuität geben 
dabei Sicherheit, ohne dass wir stehen bleiben. Für uns ist das die 
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eigentliche Stärke der M.O.W.: Sie ist nah am Markt, nah am Menschen 
und nah am Geschäft. Messe ist hier und gerade jetzt tut das gut.“ 
 
 
M.O.W. 2026 – Fakten auf einen Blick 
 

• Termin: 20.–24. September 2026 
Ort: Messezentrum Bad Salzuflen 
Veranstalter: Messe Ostwestfalen GmbH 

• 620 Anbieter inklusive Tochterfirmen und Brands aus 52 Nationen 
• Über 60% internationale Aussteller 
• 17 Hallen mit 85.000 m² Ausstellungsfläche 
• Reine B2B-Fachmesse: Zugang ausschließlich für Fachbesucher 
• Alle Warengruppen: vom Polster-, Wohn-, Ess- und Schlafzimmer 

über Betten & Matratzen, Küche, Bad und Büro bis zu Accessoires, 
Outdoor & Garten sowie Objekt- und Projektmöbeln. 

• Alle Preislagen & Vertriebsformen: vom klassischen Möbelhandel 
über Fachhandel, Einkaufsverbände, Großfläche, Junges Wohnen, 
SB & Discount bis E-Commerce und Onlinehandel 

• Neu 2026: M.O.W. olé – Plattform für Outdoor.Living.Event.  
• M.O.W. Input – Die Branchen-Dienstleister 
• Kostenfreier Service: Eintritt, Parken, WLAN, Catering, Shuttle-

Service zwischen den Hallen 
• Zusätzlich: Kostenfreie Shuttle-Verbindung zwischen M.O.W. Bad 

Salzuflen und area30 Löhne, Sonntag bis Mittwoch 
• Networking: M.O.W. Messeparty am Dienstag, 22.09.2026, 18–23 

Uhr, zwischen Halle 19 und 20, sponsored by Mazing & Salitos  
 

 
Weitere Informationen: www.mow.de 
 
Pressekontakt: Kaja Möller, Fon 040/36905290, kaja.moeller@waw-gruppe.de.  
Oder direkt bei der Messe Ostwestfalen, Fon 05222/9250-31, www.mow.de.  


