DIE MESSE FURS MOBEL-BUSINESS

Zwischenbilanz vom 22. September 2026

M.O.W. 2026 vom 20. bis 24. September

M.O.W. Trend Report 2026:
Mehr Wert im Mobel

Die M.O.W. 2026 zeigt einen Mdbelmarkt in Bewegung. In einem
wirtschaftlich schwierigen Umfeld geht es nicht darum, einfach mehr
Mobel zu verkaufen. Es geht darum, mehr Wert pro Kaufentscheidung
zu schaffen. Produkte missen ihren Nutzen sichtbar machen, Kunden
Uberzeugen und einen konkreten Mehrwert bieten — durch Komfort,
Flexibilitat, Qualitat, Materialitdt und Lésungen fur den Alltag.

Sechs Entwicklungen zeichnen sich dabei besonders deutlich ab — von
Polster und Wohnen tber Schlafen und Speisen bis hin zu Kiiche, Bad und
Outdoor.

1. MEHR KOMFORT
Komfort wird funktional

Mébel werden individueller, ergonomischer und verstellbarer — und Komfort
wird selbstverstandlich technisch unterstitzt. Frei im Raum stehende
Sofainseln, weiche Materialien und bequeme Sitzlandschaften pragen die
Wohnwelten.

Dabei geht Komfort Uber das gute Gefiihl hinaus: Relaxfunktionen, flexible
Sitztiefen, verstellbare Elemente, Wallaway-Funktionen und modulare
Lésungen schaffen einen konkreten funktionalen Mehrwert.

Fiir den Handel bedeutet das: Komfort wird sichtbar und erlebbar — und
damit leichter erklarbar und verkauflich.

2. MEHR FLEXIBILITAT
Ein M6bel — mehrere Moéglichkeiten

Flexibilitat als Produktprinzip. Modulare und multifunktionale Mobel
reagieren auf veranderte Rdume, unterschiedliche Lebenssituationen und
den Wunsch nach individueller Nutzung.
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Besonders dort, wo Wohnen, Arbeiten und Freizeit auf begrenzter Flache
zusammenkommen, gewinnen Mobel an Bedeutung, die sich anpassen,
erweitern oder unterschiedlich nutzen lassen.

Fiir den Handel bedeutet das: Mehr Méglichkeiten schaffen mehr Nutzen
— und eine starkere Kaufbegriindung.

3. MEHR VERBINDUNG
Wohnen kennt keine Raume mehr

Die klassische Trennung der Wohnbereiche |6st sich weiter auf. Wohnen,
Essen, Kiiche, Bad, Arbeiten und Schlafen werden zunehmend als
zusammenhangende Lebenswelten gedacht.

Auch die Sortimente reagieren darauf: Programme lassen sich
bereichslbergreifend kombinieren und ermdglichen eine Einrichtung aus
einem Guss.

Fiir den Handel bedeutet das: Ganzheitliche Wohnlésungen schaffen
zusatzliche Verkaufschancen und ermdéglichen eine bedarfsgerechtere
Beratung und veranderte Prasentationen im Haus.

4. MEHR WOHNEN DRAUSSEN
Das Wohnzimmer geht nach drauBen

Outdoor Living wird vom saisonalen Zusatzsortiment zum festen
Bestandteil moderner Wohnkonzepte. Terrasse, Balkon und Garten werden
als zuséatzliche Lebensraume verstanden — mit Komfort, Design und
Funktion auf dem Niveau des Interieurs.

Mit M.O.W. olé erhalt diese Entwicklung 2026 erstmals eine eigene
Plattform auf der M.O.W. Der Ubergang zwischen drinnen und drauRRen
wird damit nicht nur als Gestaltungstrend sichtbar, sondern als konkretes
Sortimentsthema fir den Handel.

Fiir den Handel bedeutet das: Outdoor wird zum eigenstandigen
Verkaufsbereich — mit neuen Sortimenten und Verkaufsanlassen.
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5. MEHR MATERIALITAT
Oberflachen erziahlen Qualitat

Materialitat wird zum sichtbaren Ausdruck von Wertigkeit. Warme Holzer,
naturliche Materialien und ausdrucksstarke Oberflachen pragen die
Wohnwelten. Auffallig prasent ist dabei Nussbaum: Das dunklere,
charaktervolle Holz bringt Tiefe und Warme in die Einrichtung und setzt
neue Akzente neben den weiterhin beliebten hellen Holznuancen.

Auch Haptik und Materialkombinationen gewinnen an Bedeutung.
Strukturierte Stoffe, fihlbare Oberflachen und bewusst abgestimmte
Materialwelten machen Qualitat unmittelbar erlebbar. Nachhaltige
Materialien und ressourcenschonende Lésungen werden dabei zunehmend
Teil der Produktqualitdt — und damit sichtbarer Bestandteil der
Kaufentscheidung.

Fiir den Handel bedeutet das: Haptik und Qualitdt machen Wertigkeit
sichtbar — und schaffen die Grundlage, Preisunterschiede offen zu
kommunizieren.

6. MEHR UNTERSTUTZUNG IM BUSINESS
Digital wird zum Verkaufswerkzeug

Digitalisierung wird zunehmend unsichtbarer — und gleichzeitig nutzlicher.
Produktdaten, Konfiguratoren, digitale Produktinformationen,
Visualisierung, Warenwirtschaft, Bestellprozesse, Cross-Channel-
Lésungen und Kl-gestitzte Tools unterstiitzen Beratung und Verkauf.

Mit M.O.W. Input erweitert die Messe 2026 diesen Blick um Dienstleister
und Lésungen fur das Mébelbusiness.

Fur den Handel bedeutet das: Digitale Prozesse machen Produkte
leichter beratbar, planbar und verkauflich.

DER GEMEINSAME NENNER: MEHR WERTIGKEIT

Die Zwischenbilanz zeigt: Mehr Wert im Produkt bedeutet mehr Nutzen fur
den Kunden — und eine starkere Begriindung fur die Kaufentscheidung.

Fir den Handel heil3t das: Produkte miissen ihren Mehrwert sichtbar,
verstiandlich und verkauflich machen. Genau darauf richtet die M.O.W.
2026 ihren Fokus: marktreife Produkte, internationale Aussteller und
konkrete Geschaftsmdglichkeiten — Uber alle relevanten Wohnbereiche und
Preislagen hinweg.
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Industrie und Handel haben dabei einen gemeinsamen Entscheider:
den Kunden. Mehr Wert entsteht, wenn beide ihn gemeinsam
liberzeugen.

Weitere Informationen: www.mow.de

Pressekontakt: Kaja Moller, Fon 040/36905290, kaja.moeller@waw-gruppe.de.
Oder direkt bei der Messe Ostwestfalen, Fon 05222/9250-31, www.mow.de.



